


TRH = oblast ekonomiky, kde se stretava
nabidka s poptavkou

SMENA = vymé&na statkl a sluzeb
ZBOZI| = vyrobky uréené ke sméné

SMENNA HODNOTA = hodnota za kterou
se zbozi smenuje

CENA = smenna hodnota v penézich,
vznika stretavanim NABIDKY a
POPTAVKY



Trh Ize chapat:

a. prostorove
— misto setkani kupujiciho a prodavajiciho

b. funkéneé

— spojeni nabidky a poptavky v urcité oblasti
ekonomiky

— hapt. trh prace, trh surovin




NABIDKA

* Ochota prodavajiciho, prodat za urcitou
cenu urcité mnozstvi zbozi
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POPTAVKA

* Ochota kupujiciho koupit za urcCitou cenu
urcité mnozstvi zbozi

cend

poptavka

mnoZstvi



Posun krivky poptavky
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Trzni rovhovaha

* nastava pri
cene, na které
se prodavajici a
Kupujici shodne
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Proces vytvareni ceny
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KONKURENCE

 stretavani zajmu trznich subjektu

1. K. na strané nabidky
a. cenova (snizeni ceny)

b. necenova
« kvalita,
slevy, akce
reklama,
prijemne vystupovani
splatky...




2. K. na strané poptavky
— nastane pri nedostatku zbozi













